Optionen* fiir Kalber von Knospe-Betrieben
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Mitgliedschaft : Beef . Schweiz Schweiz - Kontrolle Kontrolle :  Kontrolle
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: _Fidelio Viegut Viegut  Siehe Liste auf : ;
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Preisspanne

2019-2022 10.70—13.40; 10.60—13.30; 14.50—18.90; 11.90—18.60; 10.70—13.00;

(T3/kg SGin Fr.)

10.70-13.00: 13.90-19.10
- (QM+Fr.2.-)
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Bio-Weiderinder aus Umstellbetrieben kénnen als Silvestri Weiderind vermarktet werden.

Tabelle: Absatzkanéle fiir Kalber und Rinder von Knospe- und z.T. Umstell-Betrieben.
* Die Produktionssysteme stehen hier in der Reihenfolge ihres Marktvolumens (abnehmend von links nach rechts). Nischenmérkte mit eigenen Bio-
Labels wie Fidelio, Demeter, KAG Freiland sowie die Gastronomie kdnnen ebenfalls interessante Absatzoptionen sein. Es lohnt sich, diese individuell

abzuklaren. Quelle: Bio Suisse





